Teste: Consumo, marcas e publicidade

Veja o significado e escreva a palavra em coreano na linha. Sem olhar os modelos.
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comprador

avaliacdo de cliente

nota média

defeito

central de atendimento

resenha

preco fixo

mais vendido

sem custo

garantia

certificado de garantia

faixa de consumidores

slogan

tatica de venda

compra por impulso

marca

brinde

preco de tabela

CONSUMO excessivo

imitagdo

preco Unico

comprador

preco de mercado

carteirinha de socio

custo-beneficio
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promogdo de vendas

catalogo

prémio de sorteio

produto original

modelo

compra

marca registrada

sem estoque

menor preco

design

oferta de brinde

olhar apurado

bem de consumo

item

artigo de luxo

evento promocional

etiqueta de prego

entrada de estoque

imagem

taxa de desconto

poder de compra

produto defeituoso

lancamento

programa de fidelidade

propaganda
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Gabarito: Consumo, marcas e publicidade

Confira e marque os acertos. Anote as palavras que errou para revisar.

1 ﬁ"?:‘,l 7—||'| comprador D 26 r."_l'z_"?- promocao de vendas
2 ;5-7| avaliacdo de clien D 27 9I'EEI-EJ catalogo
3 '|_'|'°1 X nota média D 28 7°:| % prémio de sorteio
4 '6'|-X|- defeito D 29 xc-; % produto original
5 _T|_7—I|'I All E'I central de atendim D 30 E Eé._l modelo
6 E.I -|=-||- resenha D 31 ?‘ Cél compra
7 Ig 7%'1‘" preco fixo D 32 Aol'jTl'_ marca registrada
8 H'“ ﬁEAéI E‘I mais vendido D 33 %E sem estoque
9 —?—*ol- sem custo D 34 _$_I X‘l 7|‘ menor preco
10 E% garantia D 35 EI XI‘?_' design
11 E%A‘I certificado de gar D 36 %Ié' oferta de brinde
12 _t HI % faixa de consumido D 37 ?_I'% olhar apurado
13 %Eyd slogan D 38 _+_ HI IH bem de consumo
14 g‘% tatica de venda D 39 %% item
15 %%?‘ uI'I compra por impulso D 40 %:' % artigo de luxo
16 E%IE marca D 41 OI H.'I_IE evento promocional
17 *I‘%% brinde D 42 7|‘7—|:| E etiqueta de preco
18 ch 7|‘ preco de tabela D 43 Cél ﬂ entrada de estoque
19 J-.'.I'_+_ HI CONSUMO excessivo D 44 OI ul II imagem
20 E}_% imitacdo D 45 cé"?_l % taxa de desconto
21 E'?EI 7|‘ preco Unico D 46 ?'DH F‘l:! poder de compra
22 ?‘ DH Il' comprador D 47 % %-t% produto defeituoso
23 AI k" preco de mercado D 48 ﬂ *ol. lancamento

-~
24 2' 'OL-I :|"|;I carteirinha de séc D 49 I:Iél H'I *ﬁl programa de fideli
25 7|‘¢; HI custo-beneficio D 50 tl EI propaganda
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